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ICLUSIF

< Manifeste

décoratif

Coiffé d'une verriere en A LA CONQUETE DE L'EUROPE

verre etacier évoquant

celle du Grand Palais, Munich, Disseldorf, Madrid, Bruxelles, Londres...

le restaurant Le Jardin
RH, situé surlaterrasse
du 3¢ étage, souvre

D'autres villes européennes ont déja vu arriver la
marque américaine avec la méme recette

surles foits de Paris. gagnante : adresses prestigieuses, batiments clas-
Aumenu, des siques, restauration minutieuse, espaces meublés
classiques américains, et décorés, pas de prix visibles, services intégrés

méditerranéens, et
une sélection raffinée
de spécialités de fruits
de meretde caviar.

(décoration intérieure, suivi de projets, etc.). Coté
communication, RH ne fait rien comme les autres
non plus. Pas de comptes sur les réseaux sociaux,
catalogues surpapierglacé de présde 500 pages
ultraléchés... «Je crois profondément que la confi-
dentialité et I'authenticité sont devenues un luxe.
Nos adresses sont spectaculaires car elles sont
pensées pour offrirune harmonie globale ettotale
aux visiteurs. Les espaces sont équilibrés, les pro-
portions scrupuleusement étudiées etl'adéquation
entre lesmatériauxetlesvolumes guide le regard »,
poursuit Gary Friedman. Cette obsessionde I'équi-
libre, de la simplicité jusqu’a une apparente neutra-
lité, quise retrouve danslesteintes de la gamme RH
(desblancs, crémes, beiges, gris, terre, tabac, cho-
colat noir, bleu glacier), est essentielle. «RH et ses
créations sontbasés surles grandes lois de 'archi-
tecture, déja théorisées par Vitruve, architecte
romain du [*sigcle avantJ.-C. et auteur du “De
architectura”, dans lequelilrappelle qu'une structure
doitprésentertrois qualités : “firmitas, utilitas, venus-
tas”, soit solidité, utilité etbeauté. La symétrie, I'har-
monie, la géométrie sont depuis toujours vecteurs
debeauté etde bien-étre » conclutGary Friedman,

Courtesy of RH

RH PARIS, LA GALERIE SUR LES CHAMPS-ELYSEES

QUVER TURE CAPITALE

Quand la plus puissante firme En 201, I'ouverture d’Abercrombie & Fitch au 23 avenue des Champs-Elysées avait quiaime arappelera quel point cetauteur antique
de mobilier américaine débarque suscité I'hystérie, entre DJ aux platines et torses nus. Quinze ans plus tard, c'est au tour ainfluencé la Renaissance italienne dont Michel-
en France, elle ne fait pas les choses de RH, ex-Restoration Hardware, géant mondial de la décoration avec plus de Ange et Léonard de Vinci. Une admiration qui l'a

3,18 milliards de dollars de chiffre d'affaires en 2024, de se lancer dans I'Hexagone, &

conduit & penser I'entrée de RH Paris & travers une
la méme adresse. Depuis plusieurs années, on passait, intrigué, devantlabache décorée

bibliotheque rendanthommage aux grands archi-
tectes de |'histoire, de Palladio & Vinci, en passant
par Philibertde 'Orme oule baron Haussmann, et
oU sera présentée une édition de 'ouvrage de
Vitruve datantde 1521.»

& moitié. Pour son arrivée a Paris,
RH mise sur un espace de 3900 m?
sur les Champs-Elysées, mixant
bibliothéque, restaurants, bar, art,
services de décoration intérieure

du célébre Homme de Vitruve de Léonard de Vinci qui cachait'hétel particulier dessing
en 1983 par Marcel Dassault. Depuisle 5 septembre, I'entreprise américaine s'exprime
dorénavanten France atravers une « Gallery » & I'image de ses 85 autres adresses dans
le monde. Grandiose avec ses 3900 m? d'espaces intérieurs et extérieurs répartis sur

et, évidemment, du mobilier. sept niveaux, « RH Paris, La Galerie sur les Champs-Elysées » se présente davantage
A H ! I . 7 . . ’ ! 7 .

Le tout dans un écrin d’onyx comme un manifeste, I'incarnation d'une certaine idée de ce qu'est I'art de vivre, que Dans I'ceil du boss N Mises en scéne prestigieuses

blanc, de laiton et de bois. comme unmagasin de mobilier proprementdit. « Installer RH & Paris, c'estl'aboutissement Adossé aux garde-corps omés de De hautenbas, une entrée grandiose

Une entrée en scéne grandiose! d'un projetimaginé il y a dix ans », explique Gary Friedman, le PDG de RH. Le pari est médaillons fleuris qui courentle long &RHMadrid, un chéteau classique

o . , . . des différents escaliers structurant anglais etune chambre & coucher
o audacieux : une marque US arrivant dans le pays de I'art de vivre, I'épicentre des arts o ) DI

parDaniéle Gerkens 4 s d 1but? Lucide. ilsqite looi i s I'atrium, Gary Friedman, PDG de RH : présentée & RH England, un salon
\ ecoratirs, .o.nsque ut ! ucide, i .scmc que pomf.ceﬂe ouv.erture:.sero scrutee, ana y.see, «Lasymétrie, 'harmonie, la géométrie auxtons sourgisd RH Bruxelles. .
jaugée. « Initialement, c'est & Paris que nous avions décidé d'implanter la premiére sontdepuis toujours vecteurs de beauté Comme aux Frats-Unis, chacune des
adresse hors Etats-Unis, précise--il, mais |'histoire en a décidé autrement. » etde bien-étre » plaide-t-il. adresses de I'enseigne en Europe se

veutexceptionnelle, conjuguantvolumes
hors normes et atmosphére luxueuse.
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EXCLUSIF RH PARIS, LA GALERIE SUR LES CHAMPS-ELYSEES

Cubistes > ; / - !
Alafois minimalistes et

luxueux, les éléments de ces )
panneaux muraux gainés

de parchemin assemblé

DE NOUVEAUX CODES

alamain autourd’un cadre

«Rien ne me prédestinait & travailler dans cetunivers. Mon pére en bois s'assemblent pour
est décédé quand j‘avais cing ans, nous étions pauvres, et j'ai créerun paysage riche 2
déménagé de nombreuses fois avec ma mére » dévoile-t-il. Gary ect,dc;mem'onnel' N

; . o o N ; i-dessous, table basse -
Friedman ne fait pas d'études, mais développe tétun sens aigu du itolo” en fraverfin \ / =
commerce quil'emméne de chez Gap — de simple vendeur, il deJoris Poggioli. ' L
supervise rapidement de nombreux magasins — & des entreprises
spécialisées dans la distribution décorative. C'est en 2001 qu'il
arrive chezRH. Désle départ, il dirige ettransforme la société avec Salon arty &/

un pas de coté. Coté prix, parexemple, ils différent selon que vous Aurez-de-chaussée, enfouré de

panneaux peints par 'artiste Viadimir
Prodanovich, le salon aux fenétres et
portes encadrées de chéne clairjoue
la symétrie autour d'une table basse en
marbre etbois : canapés "Mara Sofa”,
guéridons “Adilon” enlaiton etverre,
lustres “Amadeo” de style années 30.

&tes, ou non, membre du RH Club, réservé aux abonnés annuels.
Loin de n'étre que des magasins, les “RH Gallery” intégrent des
bars, des restaurants ou|'on vient profiter d'une ambiance. Mieux,
elles se doublentparfois d’hétels comme & New York oulamarque

ouvre en 2022 quelques suites hételigres parmiles plus chics etles
plus confidentielles de laville. AuRoyaume-Uni, RH choisira d'investir
d'abord un domaine, celui de Aynhoe Park ob The Gallery se
déploie entre mobilier, restaurants et hétel, dans un chateau du
XVlle sigcle, embelli au XIX® sigcle par SirJohn Soane | Fan de la
marque etenvie de voirencore plus grand ? Vous pouvezlouer|'un
des deux RH jets ou le RH Three, le yacht de Gary Friedman, tout
de chéne clair francais et marbre blanc italien.

N Bulle d'onyx
Construitau fond dujardin et niché
dans unthéatre de verdure, I'espace
accueillantles designers, architectes
d'intérieur et stylistes des équipes

de RH Interior Design se déploie,
entierement habillé d'onyx blanc
sous une vaste verriere.

< Design & Crafts UN STYLE UNIVERSEL ce dernier. En 2021, ils m'ont proposé de dessiner une collection
Fauteuil pivotant “Aurélie” en velours - contemporaine en pierre, baptisée “Vitolo”. Liberté de dessin, choix
delc_t‘”ﬁzpﬁi_[)elcfurt' T_Gblfe b‘?“e PO”? Revenons a Paris sur les Champs-Elysées. Accompagné de  des carriéres, réflexion sur la limitation des déchets, ils ont été trés
enlairon e Ihierry Lemaire, ifapis marocain ! A H & , . oz
"o L P l'agence Foster + Partners, RHy a orchestré une mise en scéne  respectueux de ma démarche et de mes exigences de qualité.
Javan”enjute et cuir... Les collections RH laire. <laplus abouti . lonG - ) N
rassemblent pidces dessinées par de grands specfocu aire, «laplusa o.uheqtfe\no,u)s ayonscreee» selontzary: Aux USA, RH domine le marché du secteur avec un systeme de
noms du design et objets artisanaux Friedman. Autour d'un afrium d'ob s'élancent des escaliers aux  services quin‘existe pas cheznous. L' Europe différe des Etats-Unis,
soigneusement sélectionnés. garde-corpsornésdemédaillons, sarticulent septétages. De quoi  mais la puissance RH et son échelle peuvent bouleverser nos

combinerle bar, lesrestaurants Le Jardin RH, abrité parune verriére  nqrchésd unmomentob le secteur de la décoration se mondialise. »

rendanthommage & celle du Grand Palais, etle PefitRH, disposant  En explorant le catalogue RH, on glisse d'un meuble de salle de
de tables sur un spectaculaire rooftop paysagé avec vue surla  Lygins en chéne et marbre blanc & une natte touareg, d'une boite
tour Eiffel. Sans oublier un nouveau petit batiment d'onyx blanc ¢ galuchatadulinge delitenlinbelge, d'une console entravertin
accueillantRH Interior Design, I'équipe interne d'architectes d'inté- ¢ des portes nigérianes sculptées, d'un canapé envelours fabriqué
rieur,de designers etde stylistes RHpourla France. Unespace XXL g ltglie & unfauteuil “Yeti” en agneau d poilslongs, d'une gorgone
o s'exprime 'ensemble de ['univers imaginé par Gary Friedman  encadrée & une jarre turque... Le choix estimmense, les styles
ef son équipe de curateurs venus des quatre coins du monde,  myltiples, certains plus adaptés aumarché américain qu'européen,
également chargés de sélectionner les designers dessinantdes s |'ensemble estétonnamment apaisant, cohérentetéquilibré,

piéces pourlamarque, telle Francais Joris Poggioli. « RH, c'estun - prfaite toile sur laquelle exprimer (ou non 1) sa singularité.
colosse industriel que nous connaissons mal en Europe, raconte  Harmonieux et quasi infemporel, donc m Rens. p. 188.
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EXCLUSIVE - RH PARIS, THE GALLERY ON THE CHAMPS-ELYSEES
A CAPITAL OPENING

When the most powerful American furniture company arrives in France, it doesn’t do things halfway.
For its Paris debut, RH is betting on a 3,900 m? space on the Champs-Elysées, blending a library,
restaurants, bar, art, interior design services, and, of course, furniture. All of it set in a showcase of
white onyx, brass, and wood. A grand entrance indeed!

In 2011, the opening of Abercrombie & Fitch at 23 Avenue des Champs-Elysées sparked hysteria with
DIJs at the decks and shirtless greeters. Fifteen years later, it’s RH’s turn—formerly Restoration
Hardware, the world’s leading home furnishings company with more than $3.18 billion in revenue in
2024—to take the plunge in France, at the very same address.

For years, passers by were intrigued by the tarpaulin decorated with Leonardo da Vinci’s Vitruvian
Man, concealing the hotel particulier built in 1983 by Marcel Dassault. Since September 5, the
American company has officially unveiled itself in France through a “Gallery,” just like its 85 other
locations worldwide.

Spanning 3,900 m? across seven levels of indoor and outdoor spaces, RH Paris, The Gallery on the
Champs-Elyséespresents itself less as a furniture store than as a manifesto—an incarnation of a certain
idea of art de vivre. “Bringing RH to Paris is the culmination of a project imagined ten years

ago,” explains Chairman & CEO Gary Friedman. The gamble is bold: an American brand setting up
shop in the very epicenter of decorative arts. “Initially, Paris was the city we had chosen for our first
international opening, but history decided otherwise.”

CONQUERING EUROPE

Munich, Diisseldorf, Madrid, Brussels, London... Other European cities have already welcomed the
American brand with the same winning recipe: prestigious addresses, classical buildings, meticulous
restorations, staged interiors, no visible price tags, integrated services (interior design, project
management, etc.).

When it comes to communication, RH also does things differently: no social media accounts, but
glossy paper catalogs nearly 500 pages long, polished to perfection. “I deeply believe that
confidentiality and authenticity have become a luxury. Our locations are spectacular because they are
designed to offer visitors a sense of total and holistic harmony. Spaces are balanced, proportions
scrupulously studied, and the dialogue between materials and volumes guides the eye, “adds Friedman.

This obsession with balance, simplicity, and even apparent neutrality is reflected in RH’s palette
(whites, creams, beiges, grays, earth tones, tobacco, dark chocolate, glacier blue). “RH and its
creations are based on the great laws of architecture, already theorized by Vitruvius, the Roman
architect of the 1st century BC and author of De architectura, where he reminds us that any structure
must embody three qualities: firmitas, utilitas, venustas—solidity, utility, and beauty. Symmetry,
harmony, geometry have always been vectors of beauty and well-being.”

This admiration for Vitruvius, who also influenced the Italian Renaissance—Michelangelo, Leonardo
da Vinci—Iled Friedman to conceive RH Paris’s entrance through a library paying tribute to the great
architects of history, from Palladio to Vinci, Philibert de I’Orme to Baron Haussmann. There, a rare
1521 edition of Vitruvius’s work will be displayed.



NEW CODES

“Nothing predestined me to work in this field. My father died when I was five, we were poor, and my
mother and I moved constantly,” Friedman confides. He never attended university, but developed a
sharp commercial instinct early on, rising quickly at Gap from simple salesman to overseeing multiple
stores, before moving into decorative retail.

He joined RH in 2001. From the start, he steered and transformed the company with a different vision.
Pricing, for example, varies depending on whether or not you are a member of the RH Club, reserved
for annual subscribers.

Far from being mere stores, RH “Galleries” integrate bars and restaurants designed for social
ambiance. In some cases, they even double as hotels—as in New York, where in 2022 RH launched
some of the city’s most exclusive luxury suites. In the UK, RH first invested in Aynhoe Park,
where The Gallery spans furniture, dining, and hotel spaces within a 17th-century estate later
enhanced by Sir John Soane in the 19th century.

For devoted fans, RH’s universe extends even further: you can charter one of two RH private jets
or RH Three, Gary Friedman’s yacht, entirely fitted with French oak and Italian white marble.

A UNIVERSAL STYLE

Back to Paris, on the Champs-Elysées. In partnership with Foster + Partners, RH has orchestrated a
spectacular staging—*"“the most accomplished we’ve ever created,” according to Friedman. Around an
atrium with staircases lined with medallion-ornamented balustrades, seven floors unfold.

Here, one finds the Le Jardin RH restaurant beneath a glass roof paying homage to the Grand Palais,
and Le Petit RH, with tables on a landscaped rooftop offering breathtaking views of the Eiffel Tower.
A new white-onyx pavilion also houses RH Interior Design—the in-house team of interior architects,
designers, and stylists dedicated to the French market.

This XXL space brings to life Gary Friedman’s universe, alongside curators from around the globe
tasked with selecting designers for the brand—such as Frenchman Joris Poggioli. “RH is an industrial
giant little known in Europe,” Poggioli explains. “In 2021, they asked me to design a contemporary
stone collection, called Vitolo. I had full creative freedom, chose the quarries, and even integrated
waste-reduction thinking. They were very respectful of my vision and quality standards. In the U.S.,
RH dominates the market with a service system that doesn’t exist here. Europe is different, but RH’s
scale and power can shake up our markets at a time when decoration is becoming globalized.”

Browsing RH’s catalog takes you from an oak-and-white marble bathroom vanity to a Tuareg mat,
from a shagreen box to Belgian linen bedding, from a travertine console to carved Nigerian doors,
from an Italian velvet sofa to a “Yeti” armchair in long-haired lambskin, from a framed gorgonian to a
Turkish jar. The choice is immense, the styles diverse—some more suited to the U.S. than Europe—
but the whole feels remarkably serene, cohesive, and balanced: a perfect canvas on which to express
(or not) one’s individuality. Harmonious and almost timeless.
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